
Google廣告介紹
賣家專屬流量廣告
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廣告方案目的

廣告
方案

品類
建議

商品
數目

廣告
目的

多媒體廣告
(GDN)
看更多>

● 不限 不限

● 短期流量需求
● 大圖吸引新客
● 短期深度促銷活動推廣
● 新品上市推廣

購物廣告
(PMAX)

看更多>

● 以規格品類尤佳
(3C、保健、美妝、運動、居家生活、婦幼)

● 最高成效廣告活動不限品類
● 熱搜話題品

100以上
(熱搜品類
不限)

● 追求穩定轉換及流量
● 帶動業績提升
● 吸引購買意圖明顯的客源
● 每月預算有限，最佳選擇

動態再行銷
(GDR)
看更多>

● 泛流行品類尤佳
(服飾、鞋包、美食、居家生活、婦幼...)

● 高單價商品(考慮週期長)
不限

(店內流量低
花費易受限)

● 增加舊訪客銷售量
● 提醒舊訪客進站完成結帳
● 促進舊訪客回購熱門品/新品

(最高成效廣告活動)



Google多媒體廣告聯播網
(GDN)
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發掘

轉換/回購

思考

79%
的時間在瀏覽各種網站，包含閱讀新聞、部落

格、有興趣的內容網頁、社群網站、e-mail...等

資料來源：GOOGLE

Google多媒體廣告聯播網
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Google多媒體聯播網

當消費者在蒐集靈感並準備做決定時

#刺激需求 #發掘品牌

#爭取注意 #推動衝動購買

發掘

轉換/回購

思考

Google多媒體廣告聯播網
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Google多媒體廣告聯播網提供跨平台以及跨裝置的服務，利用多種廣告形式*觸及95%以上的台
灣使用者，透過即時用戶資訊搭配超過300萬個網站/APP投遞，在關鍵時刻接觸使用者。

*店家自行提供圖片
，Yahoo協助撰寫文案

目的

投放

● 賣家活動、新品上架

● 爆款、話題品優惠價格

● 短波活動帶入流量

● 新訪客：客層、興趣、主題、潛

在消費者

● 舊訪客：Yahoo造訪名單

● 跨裝置、版位投遞，點擊計價

Google多媒體廣告聯播網
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桌機 手機APP

Google多媒體廣告聯播網
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吸睛點

品牌

行動呼籲

廣告文案

底圖
高畫質，避免重疊的文字、拼貼痕跡和過於大片的留白。

廣告文案
易於理解 ，避免字體過小及過多文字。建議最多2重點，可列
出時效性、優惠價格/折數、促銷訊息。

吸睛點
凸顯明星商品、獨家商品、商品代言人等。

品牌
獨立位置擺放，品牌標誌或簡明扼要的品牌名稱。

行動呼籲
號召性內容，呼籲用戶採取行動，提高用戶互動率。

素材製作重點

以下圖示非固定排版，僅為素材製作建議擺放重點



Google購物廣告

PMAX最高成效廣告活動
(PMAX)
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發掘

轉換/回購

思考 83%
的台灣使用者在購物前會上網搜尋，且

Google搜尋引擎每天產生16%的新搜尋字詞

資料來源：Think with GOOGLE

Google購物廣告
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發掘

轉換/回購

思考 當消費者要採取行動時

Google購物廣告(GSA)
#加入購物車 #下單結帳

Google購物廣告



以圖像呈現商品資訊，跨裝置使用，置頂效益高

高吸引力、高互動的廣告型態  
購物廣告能夠直接以產品資訊/價格/圖片來吸引潛在購
買者的注意。點閱率為同版位文字廣告的 2-3倍

輕鬆觸及目標對象
不需要撰寫廣告文案或選擇關鍵字；只要上傳 產品的資
料動態饋給(product feed)，其餘系統自動完成

導入高轉換率流量
廣告採點擊付費，導入的消費者已初步確認 產品基本資
訊符合需求

廣告排序
根據單次點擊出價、關聯性和成效記錄計算廣告評級，
左右捲動輪轉版位可顯示最多 25項產品
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Google購物廣告



一次擁有付費+免費產品資訊曝光-Google搜尋
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Google購物廣告

付費



一次擁有付費+免費產品資訊曝光-Google圖片
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Google購物廣告

免費



一次擁有付費+免費產品資訊曝光-購物分頁
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Google購物廣告

付費

免費
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發掘

轉換/回購

思考

消費者產生購買需求，開始探索及採取行動

最高成效廣告活動

(Performance Max)
#搜尋探索 #評估

      PMAX最高成效廣告活動

#加入購物車 #下單結帳



曝光橫跨Google九大版位，自動化機器學習，挖掘更多轉換客戶

曝光橫跨9大Google版位 
廣告範圍涵蓋  Google各式各樣的管道和廣告空間，只要
使用一個廣告活動，就能曝光在  YouTube、多媒體廣告
聯播網、搜尋聯播網、探索、 Gmail 和 Google地圖

多廣告格式機器學習，創造更高的價 值
上傳產品的資料動態饋給 (product feed)，搭配高品質廣
告標題/文案、圖片和影片，即可生成各式各樣的廣告格
式，藉由系統準確預測並投放最高成效的廣告素材組合

自動化功能，發掘更多轉換客戶
廣告加入Google目標對象訊號及Yahoo訪客訊號，系統
判斷哪些受眾最有機會轉換，自動尋找新的高價 值客戶，
協助店家發覺未知或預料之外的客群
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      PMAX最高成效廣告活動



product feed包含內容

Product Feed *GMC=Google商家中心
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Yahoo團隊
上傳至GMC*審核

廣告上線

Yahoo團隊
免費建立Product 

Feed

賣家
調整圖片品質、標題、商

品說明

Google購物廣告/最高成效廣告活動



        適用：

-零售商品電子商務網站

-可在線上完成付款程序的商品

-可送貨到府的實體商品

-提供高品質商品圖片 (詳見下頁)

-價格固定的商品 (不得為競標價商品 )

 

        不適用：

-槍枝/贗品/針孔/監視/監控器材

-票券/金融商品

-交通工具/ 菸/酒/成人商品

-藥品

-活體寵物
 

更多詳情請參考：https://support.google.com/merchants/answer/6149970?hl=zh-Hant
藥品規範請參考：https://support.google.com/merchants/answer/6165956?hl=zh-Hant
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Google購物廣告/最高成效廣告活動

https://support.google.com/merchants/answer/6149970?hl=zh-Hant
https://support.google.com/merchants/answer/6165956?hl=zh-Hant


廣告上線規範-圖片規範(使用商品第2圖)

-尺寸 至少800*800pixels (服飾類-至少250*250 pixels)
-小於1MB
-JPG檔

一般商品去背且使用白背景
服裝、家具、寢具、美食等請使用『乾淨背景』或『單純情境』，明
顯可區隔商品主體
*不可使用無授權圖片
*不可有浮水印
*不可有logo
*不可鑲框
*不可有字

其他細節
*單一商品清楚正面的照片，如為側面圖，須能清楚辨認商品主
體，原則要一眼可以看出再賣什麼。

*不要有兩個商品以上拼板，商品只是單品但有多色，也不可以
使用多色商品拼圖，因為會被誤解為販售2個以上商品。

*若是只賣上衣或褲子，最好就是圖檔只有上半身或下半身，且
避免以商品背面呈現。
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Google購物廣告/最高成效廣告活動



● 商品標題：避免過度堆砌關鍵字；避免在標題上放入與 產品無關的商品字詞

● 商品說明：勿過於減短，添加適當的關鍵詞和商品描述，加入 產品最相關的功能、外觀特徵、產品特色、搜尋字詞

報表關鍵字

產業類別 建議標題結構  範例

服飾類 品牌+適用性別+商品類型+屬性(顏色，尺寸，材

質) 
O'MUSES 蕾絲拼接百褶雪紡洋裝- 女裝 洋裝 - 正式洋裝&短
洋裝 

日用品 品牌+商品類型+屬性(重量，數量) 五月花 蓬厚柔頂級抽取式衛生紙100抽*8包*6袋 (2016新包裝) 

3C產品 品牌+屬性+商品類型+型號 SHARP夏普 40吋 FHD LED連網液晶電視(LC-40SF466T) 

美妝類商品 品牌+商品類型+屬性(顏色，特性) MAYBELLINE 媚比琳 超激細抗暈眼線液抗手震版 0.5g:黑色 

季節/促銷商品 季節+商品類型+屬性 限量七夕首選-小王子永生花玻璃罩永生花/情人節禮物 (漸層

藍) 
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商品標題&說明優化建議

Google購物廣告/最高成效廣告活動



Google動態再行銷
(GDR)
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發掘

轉換/回購

思考

70%
的消費者會放棄購物車內的商品，49%的消

費者在結帳前，會於2-4個網站進行比較

資料來源：Think with GOOGLE

Google動態再行銷
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發掘

轉換/回購

思考

提醒舊訪客回頭結帳時

Google動態再行銷(GDR)
#再次與重點客戶互動 #回頭買更多

Google動態再行銷
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個人化廣告曝光，促使使用者再次造訪網站並結帳

Google動態再行銷



上線流程&加值方案
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轉換數據報表

即時追蹤成效

每週提供廣告報表，同步

提供轉換成效，每個廣告

活動都能輕鬆掌握並追蹤

廣告成效

免費串接技術

廣告文案撰寫

免費生成商品資料清單

(圖片使用商品第二圖)
並串接Google廣告後

台、Google商家中心及

Google Analytics。
根據賣家活動撰寫專屬

廣告文案

商品即時更新

曝光零時差

商品資料清單每四小時

更新，活動價格即時展

現在消費者眼前，零庫

存商品不曝光，有效節

省廣告預算

*所有廣告由Yahoo協助代操，預算視整體成效分配

廣告刊登輕鬆省力，轉換成效報表透明給力

1. 2. 3.

Yahoo操作優勢
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廣告加值方案

新戶優惠！連續購買3個月，最高贈送12,000點！

此頁廣告加值方案並非流量神器中的現有方案，如有以上客製需求，請洽廣告小舖或客服。
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● 活動完整案型：動態再行銷建議提供長期在線案型；多媒體聯播網以短波促銷活動為主

● 廣告投放區間：可指定短期活動投放日期  or 店內流量長期累積 (每日投放)

● 素材規範：至少提供2套輪播

○ 圖片尺寸：1200X628、600X600

○ 圖片格式：GIF(30秒內)、JPG or PNG

○ 圖片需清楚包含品牌名稱或 Logo

○ 詳細刊登規範：https://goo.gl/hccknH

● 繳交期限：投放開始前的 10個工作天

● 發信至ecad.reseller@yahooinc.com，信件主旨：【拍賣 -xxx賣家】GDN/GDR素材繳交 (或委由業務提

供)

動態再行銷&多媒體廣告聯播網

素材繳交內容

https://goo.gl/hccknH
mailto:ecad.reseller@yahooinc.com
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● 活動完整案型

● 素材：以品牌形象圖片或長期在線促銷活動為主，若為短波活動需主動發信更換

● 素材規範：素材越齊全，系統優化效果越佳

○ 活動說明：包含超取 /宅配免運門檻、全館長期促銷活動等

○ 圖片尺寸：1200*628、1200*1200、960*1200，建議各3張，小於5,120KB，至多提供20張

○ Logo尺寸：1200*1200、1200*300，建議各一，至多5個，若無提供統一使用Yahoo Logo

○ 影片尺寸(非必要)：直向、橫向、正方形，長度 >=10秒，至多5部影片

● 繳交期限：投放開始前的 10個工作天

● 發信至ecad.reseller@yahooinc.com，信件主旨：【拍賣-xxx賣家】PMAX素材繳交(或委由業務提供 )

PMAX最高成效廣告活動

素材繳交內容

mailto:ecad.reseller@yahooinc.com


常見Q&A
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廣告會在哪裡曝光？
購物廣告：Google搜尋聯播網為主，搭配G-mail、Youtube等Google平台及多媒體聯播網版位
GDN/GDR廣告：Google多媒體聯播網

廣告計費方式
廣告採CPC計價，廣告被點擊才進行收費。

Yahoo如何向店家收取廣告費用？
透過自助刊登系統購買，會於最接近的貨款日於貨款扣除。

若預算提早花費完畢可以再續買嗎？
可以的，可隨時在後台進行加值，審核需要約3工作天，建議提早進行儲值。

廣告費用若當月沒有花費完畢怎麼辦？可以退費嗎？
已經購買完成的方案將無法退費，未使用完的費用可遞延到下月使用。

報表會看到哪些資料？
包含廣告曝光PV、點擊數、花費、廣告帶入轉換訂單數和訂單金額等。
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常見Q&A



購物廣告(GSA)與傳統關鍵字廣告差異？  
Google購物廣告含有圖片、品名、售價等詳細資訊，在消費者點擊廣告前就可以對商品有基本認知，
避免廣告預算的浪費；且無需人工挑選關鍵字，根據消費者主動搜尋字詞與商品媒合自動生成廣告。

購物廣告模式如何運作？
Yahoo團隊會將店家有上架的商品，上傳到 Google的廣告商品資料庫，系統會將消費者主動搜尋的字
詞與商品資料庫自動對比，曝光最符合當下需求的 產品，並精準導流至店家商品頁，消費者點擊進站
才會收費。商品資料系統每四小時更新一次最即時資料，若商品售完將暫停曝光廣告，不浪費預算，
補貨再自動開賣。

購物廣告優化要多久才可以看到成效
購物廣告屬於機器學習的廣告類型，機器依據點擊數、成交訂單數等資料，透過學習、分析，提供廣告
投遞最佳化。機器學習需時間累積資料，數據足 夠時則1～2週即可逐步見到優化成效，然數據少時則
可能要數個月。

https://tw.bid.yahoo.com/chat/Y0699220073
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常見Q&A



還有其他問題嗎？
請聯繫廣告小舖，將有專人回覆您： https://tw.bid.yahoo.com/chat/Y0699220073

點我回到流量神器，看更多適合您的廣告好幫手！
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Others

https://tw.bid.yahoo.com/chat/Y0699220073
https://tw.campaign.bid.yahoo.com/activity?p=auc-1-0-230426-202304GoogleYahoo



